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Carga Horéaria

Cédigo Nome Ne°. de Créditos C. H. Global Periodo
Teodrica Pratica
CIENCIA - VENDA DE PRODUTOS
MODA0002 DE MODA POR MEIOS DIGITAIS 30 30 3 60
Pré-requisitos | Nenhum Co-Requisitos nenhum Requisitos C.H. | nenhum |
EMENTA

Estudo do comprador e consumidor de moda, produtos de moda, comportamento de compra de produto de moda e

comportamento de compra online. A disciplina pretende unir estes estudos individuais, para de forma sinérgica possa resultar na
construcdo de layouts de websites de vendas de produtos de moda.

CONTEUDO PROGRAMATICO

O produto de moda e o consumidor

Consumidor de lojas virtuais

Etapas de compra do produto de moda: loja fisica e virtual

Testes de metragem de produtos e usuarios

Relagdo medidas do usuario x medidas do produto x confiabilidade do cliente.

Estudos de Gestalt, conhecimento acumulado do consumidor.

Desenvolvimento de necessidades de informag6es objetivas e subjetivas para a cria¢cdo de uma loja virtual de moda.
Desenvolvimento de um layout que supra as necessidades deste consumidor e torne a loja virtual o mais util e eficaz.
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